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PERSPECTIVAS E DESAFIOS PARA O RADIO NA
ERA DIGITAL

Antonio Francisco Magnoni‘,
Giovani Vieira Miranda®

RESUMO:

O radio é o veiculo de comunicacao que as pessoas mais usam para receber
informacao e entretenimento diario. A portabilidade, a proximidade das emissoras
com seus publicos e os receptores de baixo preco sustentam ha véarias décadas, a
popularidade radiofénica. Mais recentemente, o radio se beneficiou do
crescimento da frota automotora e da enorme quantidade de celulares, que
embutem gratuitamente receptores de radio.

Uma pesquisa realizada em 2010, pelo GPR (Grupos dos Profissionais do
Radio) sobre consumo radiofénico pelos brasileiros, apontou que 74% deles
ouvem Ré&dio em receptores tradicionais, 63% ouvem pela internet, 61% pelo radio
do carro, 37% sintoniza radio pelo celular, 21% por meio de dispositivos como
MP3, MP4 e IPhone; 12% por meio de canais de audio da TV a cabo e 3% via
internet do celular.

A pesquisa GPR apresenta numeros significativos de ouvintes em cada
modalidade de dispositivo para recepcao radiofénica. Sdo indicadores claros de
que um mesmo ouvinte esta sintonizando regularmente suas emissoras prediletas
em mais de um tipo de receptor de radio. A nova varidvel demonstra que a
digitalizacdo da producéo, da transmissao e da recep¢ao, além de transformar o
radio em um veiculo com linguagem multimidia, também Ihe agregou a
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possibilidade de multi-sintonia. Ou seja, as mensagens radiofénicas passaram a
ser recebidas pelos ouvintes em diversos terminais, todos dotados de ferramentas
multimidia e de recursos para interatividade. E a evidencia de que o radio
ingressou definitivamente no territorio binario e convergente do ciberespago. De
agora em diante, a formagédo das varias carreiras profissionais para a producao
radiofbnica terdo que atentar para as transformagdées do veiculo na era digital.
Palavras-chaves: Radio, digitalizacdo,; convergéncia; multi-sintonia.

1 INTRODUCAO

O Ra&dio prossegue em plena era audiovisual, como um veiculo de
comunicagao exclusivamente sonora. Apesar de faltar-lhe o apelo imagético, a
linguagem radiofonica consegue compensar a falta de imagem porque o radio usa
uma forma de comunicagédo plenamente universal: sdo milhares de locutores em
todo o pais, que “conversam” com seus ouvintes a todo instante e sobre todos os
assuntos.

Assim, a mensagem auditiva do meio pode usar tranquilamente os
repertorios orais-sonoros vinculados ao linguajar cotidiano, aos diversos sotaques,
aos vocabularios e expressdes culturais das muitas localidades e regides
brasileiras. A diversidade da comunicacao radiofénica € o instrumento adequado
para aproximar o veiculo do espaco vivencial de cada publico, exatamente porque
a grande maioria das mais de 4 mil emissoras brasileiras adota programagoes
individualizadas e identificadas com os interesses e 0s gostos dos ouvintes locais.

A radiodifusdo segue um modelo de comunicagdo bem diferente das
televisdes, que transmitem programagodes verticalizadas em redes nacionais, com
conteldos que séao produzidos majoritariamente nas cidades de Sdo Paulo e do
Rio de Janeiro. Foi exatamente a adocado da transmissao vertical, em fluxo
continuo dos grandes centros para as “periferias” brasileiras, que assegurou
desde os anos 1970, auge do “milagre econdmico” da ditadura militar, que poucas
emissoras de televisdo organizadas em rede se tornassem infinitamente mais bem
sucedidas em faturamento publicitario, que milhares de emissoras de radio
espalhadas pelo territério nacional. Mesmo que as estacées de FM ou AM
consigam agregar diariamente milhdes de ouvintes, ha mais de 40 anos que a
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televisdo tem conseguido abocanhar “a parte do ledo” da renda publicitaria
brasileira.

MAGNONI (2010) destaca que a partir dos anos 1970, os processos de
urbanizagdo populacional e de industrializagdo do pais estavam plenamente
desenvolvidos para sustentar um modelo de consumo vendido pela eficiente
comunicagdo audiovisual da televisdo e que o radio ndo gozou das mesmas
facilidades estruturais e legais, que foram concedidas pelos militares para o novo
veiculo. Assim, os radiodifusores conseguiram formar poucas redes regionais ou
nacionais de emissoras. A maior parte das estacbes em funcionamento esta
pulverizada pelo grande territério brasileiro e sem dispor de investimentos e de
instrumentos  legais para funcionamento em rede, e tampouco dispbe de
estratégias para incrementar a programacgao e os negdécios, e conseguir reforcar a
timida receita direta do radio.

Alijados da grande receita publicitaria nacional, os emissores concentram a
captacao de receita no local em que operam suas estacdes e nas audiéncias do
entorno. Tém que se contentar com 0s pequenos anunciantes, sem muitos
recursos e com pouco habito de investir com regularidade e profissionalismo, na
divulgacao de seus produtos, negdocios ou servigos.

Segundo BIONDI e CHARAO (2008:11), existe no Brasil apenas doze redes
de radio com mais de dez emissoras agregadas em cada uma delas. A lider em
tamanho é a Rede Gaucha Sat, do Grupo RBS. E formada por 130 emissoras e
cobre, principalmente, a regido Sul do pais. A Jovem Pan Sat AM é a segunda
maior rede, com 76 emissoras. A terceira da lista € a American Sat, com 72
emissoras. As redes de televisdo superam as redes de radio em abrangéncia
territorial, atualizacdo tecnolégica, em qualidade profissional, em remuneracao
salarial e (muitissimo) em faturamento publicitario. Comparar as receitas dos dois
veiculos é cometer, praticamente, uma agéo desleal.

O menor porte das redes radiofénicas é explicado, tanto pelos limitados
recursos financeiros desse veiculo, quanto pelo fato de nao existir na legislacao de
radio, uma outorga equivalente a “retransmissora de televisdo”. Todas as
emissoras sao, em tese, geradoras. A formacao de redes para transmissédo de
programacao e de publicidade ocorre de certa forma, a margem do processo legal

de concessoes.
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Em um sistema nacional de radiodifusdo hegemonizado pela televiséo,
restou para as emissoras de radio a tarefa de espalhar em todos os lugarejos do
pais, os valores estéticos e culturais, os padroes de consumo material e simbdlico,
que sao determinados e produzidos pelas grandes “industrias criativas” reunidas
em conglomerados metropolitanos nacionais e estrangeiros.

Portanto, a capilaridade do sistema nacional de radiodifusdo ndo conseguiu
tornar as emissoras locais imunes as estratégias comerciais ou aos projetos
politico-ideolégicos urdidos pelos monopdlios de comunicacdo. Ao contrario,
facultou aos grandes sistemas multimidiaticos, a utilizagdo da cobertura atomizada
de pequenas radios, para ampliar o alcance e os efeitos de suas estratégias de
comunicagao e de publicidade, em nichos populacionais nos quais seus proprios
recursos audiovisuais ndo conseguiriam influenciar plenamente.

E notdrio no mercado de comunicagéo, o grande nlimero de emissoras que
“alugam” ou vendem insercdes e horérios inteiros para politicos, grupos partidarios
ou religiosos interessados em manter canais eficazes de proselitismo com suas
“bases” e “fiéis”. Tais arranjos paralelos tornam-se fontes de receita de origem nao
publicitéria, que usualmente ndo sdo declaradas e dificultam a mensuracdo dos
indices reais de faturamento em um grande nimero de emissoras.

A arrecadacdo ndo contabilizada contribui para a projecdo subestimada da
cadeia de valor e limita as perspectivas de agregagdo de outras atividades
rentaveis, essenciais para projetar o radio como uma nova midia competitiva e
viavel economicamente e capaz de ser inserida no contexto de digitalizacao e de
convergéncia dos meios de comunicacdo. Afinal, quem ird se interessar em
investir em estratégias de sinergia para conteudos entre emissoras e no
desenvolvimento de recursos convergentes para um veiculo comercial que fatura
pouco e que remunera mal os profissionais que contrata e 0s servicos que
compra?

Segundo levantamento do Ibope em 2010, as redes de televisdo
concentraram 53% do bolo publicitario brasileiro. A soma dos jornais “nacionais” e
regionais acumulou a segunda posi¢cao, com 21% do mercado brasileiro. As
revistas e as TVs por assinatura conseguiram 8% para cada veiculo. A Internet e o
radio, com 4% de receita cada um, ficaram com a ultima posi¢cdo no pddio do
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faturamento. Nenhum dos meios pesquisados ganhou ou perdeu nos ultimos 2
anos, indices significativos de participacdo no mercado brasileiro.

No entanto, o Radio permanece com maior alcance de publico, em numeros
absolutos de audiéncia. Gragas a portabilidade, a proximidade das emissoras com
seus ouvintes e a popularizagdo dos receptores de baixo preco, o radio ainda
resiste no mercado da comunicagdo, como o veiculo que as pessoas mais usam
cotidianamente, para receber informacao e entretenimento. Mais recentemente, a
audiéncia de radio foi beneficiada pela expansao da frota particular de automoéveis
e pela enorme quantidade de aparelhos celulares, que embutem gratuitamente
receptores de radio.

Uma pesquisa realizada em 2010, pelo GPR (Grupos dos Profissionais do
Radio) sobre consumo radiofénico pelos brasileiros, apontou que 74% deles
ouvem Radio em receptores tradicionais, 63% ouvem pela internet, 61% pelo radio
do carro, 37% sintoniza radio pelo celular, 21% por meio de dispositivos como
MP3, MP4 e IPhone; 12% por meio de canais de audio da TV a cabo e 3% via
internet do celular.

A pesquisa GPR apresenta numeros significativos de ouvintes em cada
modalidade de dispositivo para recepcao radiofénica. S&o indicadores claros de
que um mesmo ouvinte esta sintonizando regularmente suas emissoras prediletas
em mais de um tipo de receptor de radio. A nova varidvel demonstra que a
digitalizacdo da producao, da transmissao e da recep¢ao, além de transformar o
radio em um veiculo com linguagem multimidia, também l|he agregou a
possibilidade de multi-sintonia. Ou seja, as mensagens radiofénicas passaram a
ser recebidas pelos ouvintes em diversos terminais, todos dotados de ferramentas
multimidia e de recursos para interatividade. E a evidéncia de que o radio
brasileiro, mesmo sem a definicao oficial da tecnologia a ser adotada e de politicas
para a digitalizacdo nacional da transmissao e da recepcado das emissoras, ja
ingressou significativamente no territorio binario e convergente do ciberespaco.

Na internet, a radiofonia se torna ainda mais interativa com a incorporagao
de outros elementos comunicativos como texto, imagem e arquivos de
programacao para acesso diferido pelos ouvintes. Os recursos digitais da internet
facilitam e estimulam a especializagdo da programacao e a segmentacédo de
conteldos das emissoras tradicionais. Enquanto incorpora diversas novidades
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binarias, o radio preserva sua antiga condicdo de um veiculo talhado para atingir
populagcbes com pouca escolaridade, os analfabetos ou os alijados
economicamente e geograficamente dos novos recursos informacionais. Embora
apresente um faturamento publicitario modesto, persiste como um veiculo versatil
e bastante util para difundir ou reforgar modelos ideologicos vigentes em
determinados segmentos sociais, os padroes de comportamento e de consumo
que interessam aos segmentos dominantes, sejam agentes privados, politicos e
religiosos.

Na pratica o radio atua como caixa de ressonancia comunitaria: € um
moldador local de comportamentos coletivos, um agregador indireto de valores
publicitdrios, um recurso vital para repercutir os embates econbémicos e
ideoldgicos, que sao travados pelas forcas privadas, pelas correntes politicas e
religiosas, nos espacos informativos das grandes redes monopolistas de
comunicagdo. Como um veiculo de comunicagao local, as emissoras também
servem para preservar 0s repertérios e as identidades regionais, mesmo em
tempos de massificacdo das culturas e de internacionalizacao dos lugares.

O Rédio, seja por sua ampla abrangéncia ou pela facilidade de recepcao em
diversos dispositivos técnicos, € um dos poucos veiculos que atinge a maioria da
populacdo, mesmo durante o dia, em horarios e nos espacos de trabalho ou nos
meios de transporte. Ele ainda lidera até na audiéncia domiciliar. Em 2010, as
4.018 emissoras espalhadas por todo o pais foram ouvidas em 52,1 milhdes de
domicilios no Brasil. (MIDIA DADOS, 2011).

No entanto, é prudente observar que processo de transicdo da radiodifusdo
analdgica para o digital ainda € muito recente. Até agora, o governo federal e os
radiodifusores ndo conseguiram chegar a um consenso sobre a escolha da melhor
tecnologia para a digitalizagdo das emissoras brasileiras. Enquanto o radio hesita
em trocar sua tecnologia de transmissao e recepgdo, as transmissdes digitais
brasileiras de televisdo foram iniciadas na cidade de Sao Paulo, em dezembro de
2007. O Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre (SBDTV-T) estd baseado no
padrdo de sinais japonés ISDB-Tb (Integrated Services Digital Broadcasting
Terrestrial ou Servico Integrado de Transmissdao Digital Terrestre), com o
acréscimo de tecnologias nacionais desenvolvidas e testadas por universidades
brasileiras.
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Segundo os dados da Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisao
(SET)?, existem 496 emissoras no pais, 295 sdo comerciais e 201 educativas e ha
mais de 5 mil estacbes retransmissoras espalhadas pelo territério nacional. As
redes comerciais de TV trocam seus transmissores num ritmo mais rapido que a
capacidade da populacédo, de comprar novos televisores digitais. A meta prevista
pelo Governo Federal € outorgar a partir de 2013, somente servicos para a
transmissao digital e extinguir em 2016, o sistema de transmissdo analdgica. A
aquisicdo de uma nova infra-estrutura digital para todo o sistema transmissor
nacional devera custar cerca de US$ 2 bilhdes.

As redes comerciais brasileiras estdo priorizando a digitalizacdo nos grandes
centros, como forma de estimular o novo modelo de negocio da televisdo digital.
A populacdo concentrada nas areas ja digitalizadas é estimada em quase de 100
milhdes de pessoas. No entanto, ainda € bastante reduzido o numero de
residéncias com acesso aos televisores com recepcao de sinais digitais. Segundo
estimativas do Ministério das Comunicagdes, ainda ha entre 60 a 80 milhdes de
aparelhos analdgicos em funcionamento.

Enquanto articuladores publicos e privados planejam estratégias para
popularizar rapidamente a televisao digital aberta, o radio analdgico sobrevive no
mercado brasileiro de comunicacdo. Um dos fatores que favorecem a prevaléncia
do antigo radio € a lenta expansao da internet, que esta acessivel para menos de
um quarto da populacao brasileira. Portanto, ha no Brasil uma brecha digital
consideravel, que € agravada pela auséncia de conexdao em banda larga, um
servigo ainda bastante caro e escasso, pois esta disponivel para apenas cerca de
6% da populagdo com conexao.

E preciso ponderar que a sobrevida do radio analégico é circunstancial e
temporaria. Afinal, se 0 meio rechacar a digitalizacao definitiva serd condenado
por seus ouvintes, ao gradual ostracismo. As novas geragées nao ouvem mais em
“radinhos a pilha”, os programas diarios de FM, com musica, entretenimento e
participacado dos ouvintes. Atualmente, adolescentes e jovens preferem organizar
suas playlists em pequenos dispositivos individuais, ou ouvir musica armazenada
diretamente no celular, um processo de acentuada convergéncia e
individualizagao da recepgao.

3 Disponivel em: http://www.set.com.br/artigos/SET - especial_pt.pdf, acesso jan 2011.
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E sabido que o desenvolvimento de um novo meio de comunicagdo n&do
elimina outros anteriores, tecnologicamente mais "atrasados": a histéria demonstra
a sobrevida da pintura depois da invencdo da fotografia; também o repertorio
escrito da imprensa e dos livros continuou a ser consumido massivamente em
tempo simultdneo ao desenvolvimento do cinema e do disco, do radio, da TV, e
mais recente, das telecomunicacdes e da informatica. Na pratica, cada novo
veiculo recebeu influéncias de outros anteriores e também os antigos sistemas de
comunicacao foram modificados e atualizados pelos novos veiculos, em um
complexo processo de convergéncia, de sintese e sincretismo. Segundo o
Dicionario Houaiss convergir significa se agrupar, em uma acédo de dois ou mais
elementos lineares que se dirigem para ou se encontram no mesmo ponto,
beirando a complementaridade. JENKINS (2008) aponta que a convergéncia € o
fluxo de conteddos por meio de inumeros suportes midiaticos, refere-se a
cooperacao entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério
dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao a quase qualquer parte em
busca das experiéncias de entretenimento que desejam. (JENKINS, 2008 p34).

2 INTERATIVIDADE E CONECTIVIDADE
RADIOFONICAS

O radio € um veiculo de tecnologia mais simples e flexivel e possui
linguagem oral-musical, que se abastece diretamente na cultura coletiva cotidiana.
Sao fatores que permitem ao meio realizar adaptacées quase miméticas e
camalebnicas diante dos novos contextos e desafios da comunicagdo social.
Desde o surgimento das emissoras em FM no Brasil, na década de 1970, que a
nova modalidade de radio foi desenvolvida com apelo especifico para os jovens e
passou a utilizar os recursos mais atualizados nos estudios e nos departamentos
de producdo artistica e de publicidade, para melhorar a qualidade sonora da
recepcao radiofénica.

Desde entdo, hd um esforco continuo de profissionais jovens e de
veteranos, para se adequar a cada tecnologia inovadora e assim fugir da exclusao
do mercado da radiodifusdo. A transformacgao técnica do radio acentuou-se desde
meados da década de 1990, quando houve a informatizacao integral da producao
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radiofbnica. Logo em seguida comegaram a se multiplicar na internet, os sites de
emissoras convencionais e virtuais. Naquela década também surgiu com a internet
e a telefonia celular, a possibilidade técnica de emitir e sintonizar programagao
radiofénica em dispositivos informaticos, fixos e méveis.

E oportuno observar que insercdo do radio na internet esta ocorrendo ha
mais de uma década, e de duas formas distintas: no primeiro momento a web
agregou inovagao técnica e ampliou o potencial comunicativo do veiculo. Na web,
o radio se incorporou a plataforma multimidia, que adicionou alcance mundial para
todas as emissoras, além de agregar comunicagdao multilateral, capacidade quase
ilimitada de armazenamento de conteddo e memoria e possibilidade de oferecer
multiprogramacgao. No segundo momento, a internet também passou a concorrer
com as emissoras convencionais. Afinal, a digitalizagdo da radiodifusdo brasileira
ainda patina e a prevaléncia de um sistema nacional com emissoras analogicas e
anacronicas favorece o desenvolvimento de “webemissoras” competitivas.

Tal concorréncia vai se acentuando com a progressao da conexao movel em
banda larga. As radios virtuais ndo dependem de autorizagdo ou de concessao
oficial, precisam de poucos recursos de custeio e se beneficiam da cultura criativa
e colaborativa dos internautas. Se a digitalizacao das emissoras nao for definida
logo, as “webemissoras” vao retirar do radio convencional uma fatia consideravel
de publico e com a utilizacao de caracteristicas e de estratégias tipicas dele.

A internet também digitalizou e reuniu em uma Unica plataforma de
comunicacao multilateral e universal, os conteudos disponiveis em varios tipos de
suportes e passou a difundir uma série de meios, mensagens € processos
comunicativos desenvolvidos em diversos momentos e com distintas finalidades. A
rede mundial de computadores também agregou aos meios convencionais de
comunicagao outros atributos importantes como a interatividade e a conectividade
que, embora ainda estejam em desenvolvimento, determinardo os padrdes
mercadolbgicos e de relacionamento interpessoal e social das proximas geragdes.
Com a digitalizagao, tornou-se necessario procurar quais as diferentes maneiras
para as novas geragdes consumirem informacao e entretenimento em varios
suportes, muitas vezes ao mesmo tempo. Mas esse processo ndao pode ser
limitado a um determinado grupo. Criangas e adolescentes pobres, que nao estao
em constante contato com os aparatos digitais, também buscam por espacos
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virtuais para trocarem amizades, buscam formatos, linguagens e estéticas
inovadoras, ou seja, buscam sempre aquilo que precisam ou desejam.

O desenvolvimento intenso da tecnologia digital registrado nas ultimas trés
décadas permite que sistemas computacionais sejam incorporados rapidamente
aos mais diversos aparelhos eletrdnicos presentes no cotidiano de bilhdes de
pessoas, independente da condicdo econdmica, educacional ou da regido
geografica em que elas residam. Presenciamos uma progressdao continua do
namero de individuos que incorporam em seu cotidiano, algum tipo de
equipamento com capacidade de processamento digital.

Todos os aparelhos digitais presentes nos diversos ambientes humanos tém
sempre mais recursos para realizar fungdes comunicativas, cuja origem esta no
ambito cognitivo. Tal fato que permite uma rapida remodelagao cultural-cognitiva
de seus usuarios, com resultados semelhantes entre diferentes povos com
situacdo material distintas. Todos eles passam a ter todas as suas relagdes
sociais sempre mais mediadas por recursos de comunicacado ubiquos, interativos
e multidimensionais.

O processo de digitalizacdo € um catalisador técnico que pode integrar ao
ambiente informatico e ao fluxo de dados dispostos no ciberespaco, qualquer
aparato binario ligado a rede mundial de computadores. A internet tornou-se um
sistema de comunicagéo transversal aos demais meios. E a transversalidade da
rede nao é sé tecnoldgica, mas também de conteudos e linguagens. E o nexo da
comunicag¢ao multilateral: o fluxo pode seguir de um para todos; de todos para um;
e de todos para todos.

Apesar da importancia politica que o evento da digitalizagdo do radio
brasileiro tem, os testes do novo sistema ocorrem sem repercussao social
significativa, embora tratem de uma extensa remodelagem do mais popular e
influente veiculo de comunicagao nacional. Dai a necessidade de ndo abandonar
as diferentes formas de recepcdo do radio em diferentes setores sociais.
MAGNONI (2010) afirma que “ao contrario da rapida informatizagéo da imprensa e
da televisdo, os estudios de radio deixaram de ser analdgicos quase na metade
dos anos 1990, com a popularizagdo dos microcomputadores e da internet. Velhos
gravadores de rolo, cartucheiras e mini-discos foram gradativamente trocados por
computadores e programas de registro e edicao digital”.
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Atualmente, a digitalizacdo apresenta vastas possibilidades profissionais e
tecnoldgicas para que o veiculo radio reconquiste um potencial artistico nas areas
artisticas, informativas e de prestacao de servicos, bem como no meio publicitario.
Uma tarefa que também cabe aos cursos de formacdo, aos professores,
estudantes e profissionais de comunicacao, que precisam perceber no radio um
veiculo e um mercado de trabalho tdo promissor quanto a imprensa e a televisao.

Nao ha uma comparacdo objetiva entre a evolucdo da radiodifusdo e da
Internet. Em primeiro lugar, ambas as tecnologias sdo muito diferentes, foram
criadas e difundidas em tempos historicos distintos, com contextos e finalidades
especificas, embora o0s dois veiculos tenham em comum a interatividade, a
portabilidade, a utilizagdo de linguagens cotidianas para interagir com o publico,
além de grande aceitacao popular.

A internet é uma plataforma digital de convergéncia de tecnologias, de
conteudos e de linguagens. Foi exatamente a flexibilidade técnica e a diversidade
de ferramentas e de recursos comunicativos que atraiu o radio para o ciberespaco,
desde a época que a rede mundial de computadores ainda era uma novidade para
o grande publico.

Nair Prata (2008) postula que a KLIF, uma radio do Texas (EUA), foi uma das
primeiras emissoras de Webradio que transmitiu comercialmente em 1995. No
Brasil, a primeira rddio somente iniciou suas transmissdes online no ano de 1998.
Hoje € quase impossivel produzir conteudos radiofénicos sem o uso de
equipamentos digitais ou sem possuir conexao com a internet.

As webradios foram os primeiros modelos de radio digital, que utilizou
pacotes de dados repassados por streaming, para difundir sem ondas hertzianas.
Atualmente ha sites que “espelham” as transmissdes das radios convencionais e
as webradios, que existem exclusivamente no meio online. Hoje, as “emissoras”
se multiplicam na internet; computadores e outros dispositivos informaticos fixos e
moveis sdo os novos terminais de sintonia. A audiofonia digital absorve outros
elementos comunicativos. E, exatamente pelo aumento da presenca de
componentes audiovisuais e escritos na exibicdo dos conteddos das emissoras
virtuais, que muitos estdo dizendo que o radio digitalizado deixara de ser radio.
Ha evidente exagero e especulacao sobre o assunto.
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Uma radio-web ndo é radiodifusdo e tampouco possui uma recepcao tao
aberta e diversificada quanto a do radio tradicional. No entanto, possibilita o
exercicio da divisdo de funcgdes, tarefas e responsabilidades necessarias para
manter uma emissora em operacdo. Afinal, o “ouvinte” de emissoras-web é até mais
vigilante do que o ouvinte das rédios tradicionais: cobra imediatamente deslizes,
informacgdes “furadas”, musicas que o desagrade etc, e estd sempre disposto a
participar como co-produtor da programacao de seu interesse.

A troca tecnolégica do radio podera durar um longo periodo de transicao, até
que haja melhor adequacdo do publico e das emissoras, ao novo padrdao de
recepgao digital. Com certeza ocorrerdo mudangas significativas na linguagem, nas
formas de emisséo e recepcao e na cadeia produtiva do veiculo. E um processo
que afetara também os profissionais que produzem conteddos jornalisticos, de
entretenimento, de servicos e publicidade e que administram as emissoras. As
empresas radiofénicas comerciais, cujo faturamento é garantido pelos anunciantes,
terdo que realizar investimentos custosos em novos equipamentos e desenvolver
métodos de gestdo e de manutencdo de seus negocios. No entanto, serdo as
emissoras educativas e comunitérias, que dispdem de menos recursos para
realizarem uma passagem adequada para o sistema digital, as mais abaladas pela
transicdo tecnoldgica, se nao houver investimentos oficiais para sustentar o
reaparelhamento da radiodifusdo publica.

Sera preciso registrar e perceber o nivel de convergéncia (e também de
divergéncias), que poderd ocorrer entre o radio, a televisdo digital, os
computadores pessoais e portateis, a internet e as operadoras de
telecomunicacoes e de telefonia digital fixa e mével. E presumido que a
digitalizacdo néo ird reescrever totalmente a cultura radiofénica consolidada no
trajeto social de um veiculo, que resistiu e se adaptou a concorréncia do cinema
sonoro, da televisdo, do video-cassete, da informdtica e de todas suas
ferramentas versateis de comunicacdo e entretenimento. De imediato, 0 novo
processo apresentara poucas rupturas e muitas readaptacbes em matrizes
classicas da programacdo das emissoras, que foram desenvolvidas, copiadas,
aperfeicoadas ou reinterpretadas, desde meados dos anos 1930.
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